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Case wer-weiss-was.de
Werbewirkungskraft von Pre- & MidRoll VideoAds
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Kampagnen- und Forschungskonzept [wer was

FullEpisodes
auf ProSieben.de

PreRoll

MidRoll

kein VideoAd

Einladung

zur Befragung

User besucht einen Bereich mit FullEpisodes auf
ProSieben.de

Beim Ansehen von FullEpisodes auf ProSieben.de wird der
User einer der drei Gruppen [PreRoll, MidRoll oder Kontroll-
gruppe ohne VideoAd] zugeordnet. Hat er ein Mal ein
PreRoll-Ad fur ,wer-weiss-was" gesehen, bekommt er auch
bei weiteren FullEpisodes das PreRoll-Ad und keine
MidRollAds. Fur MidRolls gilt das gleiche Prinzip.

Die Befragung wird zeitunabh&ngig vom VideoAd-Kontakt per
Zufall Uber den AdServer ausgeliefert. Dabei wird die Cookie-
Information Uber die Gruppenzugehdorigkeit [PreRoll, MidRoll
oder Kontrollgruppe] ausgelesen und im Datensatz
gespeichert.
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MidRolls sorgen fur grofdten Bekanntheitsschub

I Gestitzte Bekanntheit Wissens- und Ratgeberportale
Angaben in Prozent
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Yahoo! Google wer-weiss-was  ratgeber.de ratgeber. ARD.de gutefrage.net Elternforen.com
Clever Groups

= Kontrollgruppe M PreRoll ¥ MidRoll

3 Frage: \Welche der folgenden Wissens- und Ratgeberportale kennen Sie zumindest dem Namen nach?*

Basis: 970 Befragte Seve_nOne
Quelle: SevenOne Media [New Media Research] ( Med Ia



Pre- und MidRoll mit deutlicher Werbeerinnerung

I Gestitzte Werbeerinnerung Wissens- und Ratgeberportale
Angaben in Prozent
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Clever Groups
= Kontrollgruppe M PreRoll ¥ MidRoll

4 Frage: ,Fur welche der Ihnen bekannten Wissens- und Ratgeberportale im Internet haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehort?* SevenOne
Basis: 813 Befragte, die mind. ein Wissen- und Ratgeberportal kennen ”
Quelle: SevenOne Media [New Media Research] (] Media



VideoAd wird bel Pre- und MidRoll erkannt

Wiedererkennen des VideoAds
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wor-weiss-was ist cin kostenloses Netzwerk zum Austansch von
Wissen. Bei uns kannst du Experten um Rat fragen und Themen

aller Berciche leicht finden.

E‘l‘g W

[Eresme s Wi im Frnan Relantes
Endin smbaubrhan Wissen fnden

Feature Wein und Kuoltur:
Korken oder Schraubverschluzss?
Es istone Gloubonsirage. Gerdrl dor Ko ken Zu oinem

guten Vemn odsr hat die Quaiiat des ssaligen Troplens
richs mitssner Wesmackung 2u un?

* Fur mituslien Diskisswees Wanfaoshen
o D Thianng Weka® e svir-wa s swi
w Exparien 2um Thema Yeen” fnden

Altoelle Diskussionen Ezz- und Trinkkultur

"I_‘.al Mador l_'?’.l mx- i Trimakuitur
it Frouclisewlnbesrgs un o Falungs I_:— Fawrvnt mich porvssnid mi @i -mankan

s Mbaria O PR
[ THp Verdows NTR2O0D0CZR2003 =5y Ess und Trinkkuiiur
= Po reustarian bekindet dan Book L= BElignar Kozhkors m Munchen

Vo [ooher ... or jpchen

oy Feee g [novekoiiur

Kontrollgruppe PreRoll

I_‘ir Hatursamannschatian
¥ Varedserpfan wan Liaunges won
hydocabia... W Connie

rl ?J' Mazinioeh
= Mrksp 45 10 4. nicht instalian,
war Hlirkhai | abar
L

5 Frage: ,wer-weiss-was wird derzeit im Internet mit einem Video beworben. Einige Ausschnitte aus dem Video sind hier abgebildet. Haben Sie diese

Internet-Werbung fiir wer-weiss-was schon einmal gesehen?*
Basis: 813 Befragte, die mind. ein Wissen- und Ratgeberportal kennen; Quelle: SevenOne Media [New Media Research]
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Jeder Funfte hat bisher ,wer-weiss-was" genutzt

I Bisherige Nutzung von Wissens- und Ratgeberportalen
Angaben in Prozent
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6 Frage: ,Haben Sie selbst schon einmal eine der lhnen bekannten Wissens- und Ratgeberportale im Internet besucht? Wenn ja, welche?* SevenOne
Basis: 813 Befragte, die mind. ein Wissen- und Ratgeberportal kennen ”
Quelle: SevenOne Media [New Media Research] (] Media



Pre- & MidRolls machen Nutzung wahrscheinlicher

Nutzungswahrscheinlichkeit

wer-weiss-was

Angaben in Prozent; TopTwo aus 5er-Skala
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7 Frage: ,\Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie in Zukunft die Ratgeberseite wer-weiss-was im Internet besuchen?*

Basis: 813 Befragte, die mind. ein Wissen- und Ratgeberportal kennen

Quelle: SevenOne Media [New Media Research]
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wor-weiss-was ist cin kostenloses Netzwerk zum Austansch von
Wissen. Bei uns kannst du Experten um Rat fragen und Themen

aller Berciche leicht finden.
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Fazit: Content ist King Kong

- Hochwertiger Videocontent erzeugt starkes User-Involvement.

- Starkes Involvement bietet die optimale Grundlage fir eine aufmerksamkeitsstarke
Platzierung des VideoAds.

- Bekanntheit und Werbeerinnerung fir ,wer-weiss-was" steigen nach Werbemittelkontakt
deutlich. Dabei ist der Effekt der MidRoll-VideoAds in allen Punkten sogar noch hoher als bei
PreRoll-VideoAds.

- Als Ort des Werbekontakts wird eindeutig das Internet erinnert — bei Pre- und MidRolls auf
vergleichbarem Niveau. Die Erinnerung an Fernsehwerbung ist vermutlich in einer friheren,
ahnlichen TV-Kampagne begrtindet.

- ,wer-weiss-was" wurde bisher von ca. jedem flinften Befragten genutzt. Nach
Werbemittelkontakt steigt die Besuchswahrscheinlichkeit auf 24 bzw. 28 Prozent an. Auch
hier bewirkt der MidRoll-Kontakt einen etwas starkeren Effekt.
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Steckbrief

Durchflhrung:
Auftraggeber:
Ansprechpartner:
Befragungszeitraum:
Basis:
Auswahlverfahren:

Stichprobe:

Gewichtung:

Erhebungsmethode:

SevenOne Media [New Media Research]
SevenOne Interactive

Bernd Vehlow

29.7. bis 17.8.2008

Nutzer von FullEpisodes auf ProSieben.de
Zufallsauswahl Gber AdServer

970 Befragte, davon:

227 mit PreRoll-Werbemittelkontakt,
177 mit MidRoll-Werbemittelkontakt und
566 in der Kontrollgruppe

Werbemittel-Kontaktgruppen nach Kontaktzahl

Online-Befragung anhand eines strukturierten
Fragebogens
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Dr. Michael Adler
Head of New Media Research
Research Manager
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